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PEINLICHKEITEN

durfen gern drauBBen bleiben

Sex sells — Unternehmerinnen
Im Erotik-Geschaft

Erotik-Produkee fiir Frauen, Haben auch Sie
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Und Unternchmerinnen, die sich auf Fraven als Zielgruppe konzentrieren, kiinnen hannover

deren Kauflust wecken?
Nun, e ist ein riesiger Markr, der teilweise extrem unterbedient ist. Im Wellness-Be-
reich haben Frauven ja schon mit einem grofien Angebot viele Felder besetzt. Neben
solchen Klassikern gibt es ju noch viele undere Bereiche, wo Potenzial gehoben wer-
den miisste. Anwendungselekrronik ist solch ein imeressantes Feld, in dem man mui
Fravenprodukten punkten kénnte, aber aufzrund der Produktionsstrukturen lohnt sich
dieser Marki nur fiir grofe Untemnehmen. Im Handel gibt es auch emige Nischen. Es
fehlen beispi¢lsweise Amohdiuser, die anf die Bediirfnizze von Fraven eingestellt sind.
Ouder Technikgeschiifte, die funktionelle, aber nicht diberladene Produkte anbieten
Hier Wiberschneidet sich die Zielgruppe Frau zudem mit der der dlteren Kunden, Die
Technik zu erkliren, wiire ein weiteres mijgliches Geschifisfeld. Wir haben sehr viele
Alltagsprodukte, die sufgrund ihrer Komplexitit viele Menschen nicht mehr bedienen
kiinnen. Und Lehren ist jn ein typischer Frouenberuf, den Fraven anfgrond threr
Kommunikationsfihigkeit wirklich beherrschen,

1 .Jahir
alleslda!

Besteht hier nicht die Gefahr, in cin typisch weibliches Klischee zu geraten?
Da muss man aufpassen, natiirlich. Aber der Handel an sich 1st ja nichts typisch
Miinnliches oder Weibliches. Andererseits sollte man sich auch die Frage stellen:
Werden wir jemals in allen Branchen eine Geschlechterparitiit bekommen? lch glaube
nicht. Viel wichtizer ist doch die Frage: Wo bin ich glidcklich?

Kiinnen Frauen die Bediirfnisse von Kundinnen besser erkennen als Minner?
Hiufig ja. In manchen Bereichen ist es sehr schlau, von sich selbst auf andere zu
schlieBen. Grundsiitzlich sind Frauen besser darin, Frauen wirklich wahrzinehmen
Das kéinnen Miinner nicht. In Untermehmen wird Fruuen dennoch oft mcht zugehirt,
weil sie nicht das Sagen haben. Andererseits kann man auch beobachten, dass sich
viele Fraven das typische Frau sein stark abgewdhnt haben. Und wenn sie Karriere
machen, lassen sie hiiufig ithr weibliches Denken beseite. Es ist schwierig, Minnem
die weibliche Zielzruppe ru erkliren. Minnern ist das filr Franen typische vernetzie
Denken einfach fremd, weil sie im Prinzip linear veranlagt sind.

Was sollten Unternehmerinnen heachten, die die nenen Franenméirkte erschlielien

wollen?
Sie sollten nicht die eigene Perspektive von Weiblichkeit als MaB aller Dinge neh-
men, denn die eigene Vorstellung ist immer sehr stark vom Umfeld gepriigt. Man
muss sich immer fragen: Gehdire ich zu einer Mehrheit oder zu einer Minderheit in
dem Segment, das ich mit meinem Angebot abdecken mischte. Als niichstes sollie
man sich mit der Frage avseinandersetzen, was genau in diesem Bereich die Ge-
schlechterlmpge ausmacht. Man muss die Spezifika der Teilgruppe. die man angeht,
sehr genan ausloten. Und sollte sich hier nicht zo sehr von soziologischen Randdaten
beeinflussen lassen, denn dieser Ansatz iberlebt sich gerade. Heure wigsen wir, dass
Simune de Beauvoir unrecht hatte mat ihrem Satz: .. Wir werden nicht als Frouen ge-
baren, sondern dazu gemacht.” Wir werden als Fraven oder als Minner geboren. Die
individuellen Folgen dieser Tatsache stehen auf einem anderen Blate, aber die Riolo-
gie haben wir. Zuletzt muss man natiiclich dberlegen, ob der Kuchen, um den es dann
geht, groli penug st
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wUnd auflerdem: es ist im Hinterhof™, endet die relefonische Wegheschreibung zu
Playstixx in Berhin-Kreuzberg, Hinterhof — na klar! Was auch sonst? SchlieBlich gelit
es hier nicht um kitschige Liebesromane und auch nicht um zartrosa Spitzendessous
von der Stange. Hier geht es um Handfesteres: Erotik-Spielzeug und dessen Herstel-
lung. Und so geistern auf dem Weg in die Waldemarstralbe auch prompt die tblichen
Varurteile von dunklen Ecken und verbotenen Liden durch den Kopf. Bilder, dic meist
et noch priisent sind, wenn es um Sex und um das Geschéift damit gehe.

Als sich schiieBlich die Tiiren zu Dentschlands einziger Dildo- und Vibratorenma-
nulaktur in Fravenhand 6ffnen, sind die herkimmlichen Klischees jedoch schnell
vergessen. Natiirlich wiire ein Laden im Vorderhaus mit Schaufenster optimaler,
Gerade weil wir Frauen und alle, die Frauen lichen, ansprechen wollen”. sagr Stefanie

Diéirr und (Ghet durch den kleinen, freundlichen Verkaofsraum in das angrenzende Biiro,

«doch hier habe ich vor zehn Jahren mit der Werkstatt angefangen. Das mit dem Manu-
fakur-Verkauf kam erst spliter dazn.”

In den Vitrinen sind die Ergebnisse ihrer Arbeir zu bewundern. Phantasievolle Dildos
in bunten Farben mit Namen wie Banane™, Welle” und ,.Delfin®. Vibratoren, die
HPlute® und | Velver heilien. Stefanie Dijer ist ausgebildete Kiinstlenin, Bildhauerin,
wm genau zu seirn. Sie modellien Skulpturen. Skalpruren mit Gebrauchswert. Eine klei-
ne Frauenfigur mit dem Titel Madonna®. deren Nutzen erst aul den zweiten Blick zu
ahnen ist, steht Seite an Seite im beleuchteten Regal mit der ,,Diva®, dic sich durch ein
kleines, aber wesentliches Dretail von ihr unterscheidet, ,Die Aushuchtung hier ist zur
Klitorisstimulation®”, erklirt Stefanie Démr mil einem Lachen, das von Anfang an klar-
macht: in diesen Riumen hat alles Migliche seinen Platz, nur Peinlichkeiten diirfen
gern droulen bleiben. Denn wie unangenehm es sich anfiiklt, wenn Peinlichkeit und
Schwelleniingste mit sexueller Neugier Hund in Hund gehen, weill sie nur zu gut aus
eigener Erfahrung.

Irgendwann in der 80er Juhren lundete sie selbst zum ersien Mal in einem Sexshop.
Als einzige Frau — abgesehen von der Verkiuferin, Wieder dieses Lachen. als sic nun
davon erzihli: Von den verlegenen Blicken auf die eigenen Schuhspitzen und den roten
Ohren, Von den Minnern, die in Videokabinen verschwanden. Von denen, die danach
noch schnell ein kleines Geschenk fiir ihre Frau mit nach Hause nehmen wollten: Dil-
dos. schwarz oder hautfarben. Das war nicht unbedingt, was Stefanie D gesucht hat-
te. Aber es war das, was zu jener Zeit den Markt an Erotik-Spiclzeugen fir Frauen in
Deutschland bestimmt hat. . Die Dildos waren eben so, wie Minner dachien, dass es
Frauen gefiillt. So haben sie sich weibliches Begelren vorgestellt.” Grofl und naturalis-
tisch. MNarfirlich kommen bei uns auch Fraven in den Laden, die griliere Dildos wollen
oder nach der klassischen Version fragen. Aber das sind hdchstens 20 Prozent. Die
meisten suchen nuch einer mittleren Grisfie von 3.5-4 Zentimetern Durchmesser, also
etwas mehr als wei Fingerdicken.”

Es wird sehr konkret. wenn Stefame Dérm dber die Angebotspalette von Playstixs
spricht, tiber Grisien, Formen und Material, Uber die wasserfeste Lipstick-Sene -
Vibrotoren in Handtaschenformat fiir Lust-Reisen am Meer oder in der Badewanne —
itber Mundknebel und iiber Hamesse. Genau diese Olfenhent 15t Teil ihires Selbstver-
stiindnisses als Unternehmerin im Erotikbereich. , Matlrlich kiinnen mir die Kundinnen
alle méglichen Fragen stellen, denn wichtig sind mir das Gespréiich und eine Atmosphi-
re. in der sich die Frauen wohl fiihlen.” Rickmeldungen und Anregungen werden gern
aufgegriffen. um dic Produkte weiter zu verbessern und mit dem Geschmack und den
Vorliehen der Kundinnen abzustimmen. Ideen und Kritik werden umgesetzt, techmisch
wie kiinstlerisch. Konnen die Erotic-Toys individuell gestalver werden? Ist der Motor
des Vibrators so leise, dass der erotische Genuss nicht dbertont wird? Sind die Materia-
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_Dag Lachen van Frauen im
Besprich diber Shopping
und Saxoalitsn
Thema dar Dissertation

von Laura Méntt, Inhabery

der Sexclushvititen in

Berlm

lien pAegeleicht und weich genug? Feedbuck erfiihrt Stefame
Disrr auch durch Umiragen unter Kundinnen und den regelmili-
gen Kontakt zu den ea. 90 Laden, die sie demtschlandweit und in
8 europiischen Lindemn beliefert. Diverse Shops in groBen Stiid-
ten Europas fiihren Playstixx-Design. Fachhandelsanfragen kom-
men gogar aus Amerika und Japan. Zu den Kunden von Stefanie
Drir gehoren v.a. Fruuencrotikshops und erotische Buchldden,
der Waschbiir-Versand und minlerweile auch die Beate Uhse
AG, die sich durch ihr Shop-im-Shop-Konzept sei 2004 direki
ait ein weibliches Klientel rchict, um mit dem Tochterkonzemn
Mae B. das Schmuddeleckenimage der Sexshops herkimmlicher
Priagung hinter sich zu lassen.

Mae B. wirbt mit dem Versprechen, in diesen Shops ganz auf
die Wiinsche und Vorstellungen von Fraven einzugehen. Grund-
lage dafir sollen neueste, wissenschaftlich belegte Erkenntmisse
einer psychologischen Studie sein, Wenn also in vier groflen
Kaufhiiusern in Hamburg, Frankfun und Berlin bei den Mae B,
Shops gewagte Dessous und Sexspielzeuge, aber auch Kosmetik,
Schokolade und Parfum verkauft werden, bravcht die Erotik das
Tageslicht wohl nicht mebr zu scheuen. Ml der Kommerzialisie-
rung scheint ein Tabu gebrochen und das weibliche Begehren im
Alltag angekommen zu sein, Danke, Beate Uhse?

»Es hat sich in den letzten Jahren in der Frauensexindustrie
glicklicherweise enorm viel entwickelt*, sagt | anra Mérin,

Piomierin im Franeneratikbereich, Seit gut zwanzig Jahren wid-
met sie sich der Vision, ,sexvelle Gesundheit und Wohlergehen
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aller durch den Zugang »u sexuellen Materialien und Informatio-
nen 2 ermdglichen™. Als in den 80em in Deutschland die Sex-
shop-Kultur allein sul Miinner ausgerichtet war und das Cie-
spriich iiber weibliches Bezehren fast noch einen Tabubruch
darstellte, reiste Lavra Meéritt um die Welt, wm mebr 2u erfabren
tiber weibliche Sexvaliit, Die Neugier als Tricbfeder. In Ameri-
ka wurde sie fiindig, nicht nur was Informationen betraf, sondern
auch in Puncto Erotik-Spiclzeug. Als sic dann nach Deutschland
zuriickreiste, fiillte sie ithren Ruocksack und begann , Dildos zu
dealen”. Das macht sie heute im Rahmen ihres feministischen
Ein-Frau-Unternehmens , Sexclusivitiiten™ mmmer noch, aller-
dings beschriinkr sich die Angebotspaletre von Laura Mérin nicht
aul den Verkanf und Versand von Erotik-Spiclzeugen, Videos
und Bichern. In ihre Dienstleistungen schlieBt sie auch Sexual-
beratung, prakusche Lehrstunden, den Freitagssalon, Fucker-
wear-Partys zur Prisentation der neusten Spielzeuge, offentliche
Veranstaltungen zu Sufer Sex oder erotischer Literatur von Frau-
en, sowie die Hur-Tour, einen historischen Strich-Spaziergang
durch Berlins siindige Mitte, ein. Threm Anspruch, Informationen
dber Sexunlitit suglinglich zu machen, kommt sie zudem noch
auf emer anderen Ebene nach: alz Autorin, als Mediatorin sowie
als Kommunikationswissenschafilerin. Bei all dem verwundert
es micht, duss dus Thema threr Dissertation ..Das Lachen von
Frauen im Gespriich fiber Shopping und Sexualiér iso

wlch denke, die Frauen-Shops von Beate Uhse sind cin Zei-
chen daltr, dass viniges in dieser Gesellschaft offener gewor-
den ist. Und das ist ur. Aber mein Wee jsr es nichr.” Kommuni
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kation statt Kommerz konnte der Slogan [ir Luare Meénts Arbeil
sein. . Mir geht es nicht um die grolie Kohle™, erklin sie, ,sonst
héte ich einen eigenen Laden aufgemacht. Ich kann von meiner
Arbeit leben, das schon, aber mir geht es in erster Linie um
Kommumikation. Fakt ist nun mal, dass trote der stindigen Prii-
sen? von Sexualitit in der Gesellschaft immer noch eine ziemli-
che Verklemmung herseht und ein grofer Bedarf an Informatio-
nen und Gespriichen da ist.” Zu ihren Workshops, Veranstalun-
gen und Salons kommen Fraven jeden Alters. Manchmal bringen
Miter thre Tochter mit. Die flteste Kundin ist 83,

Laura Méritt ist aber auch Ansprechpartnerin fur die Schwu-
len- wnd die Trunsgender-Szene. Die Authebung ciner starren
Gieschlechterdefinition ist ebensa ihr Thema wie die Emtabuisie-
rung von Rehindertensex, , Frither war Frauensexuoalivit ebenfalls
ein Bereich der Subkultur. In diesem Rahmen entstanden auch
die ersten Frauenerotikshops, Da wurde endlich ein anderer
Blick auf Saxualitfit geworfen. Die Dekonstruktion der ménnli-
chen Normen ist inmer noch Basisarbeil. Aber nun ist wenigs-
tens die Idee der weiblichen Sexualitit in der Gesellschaft ange-
kommen. Schliellich steckt ja auch Kaufkraft dahinter”, lacht
Laura Méritt, , Es bleibt aber die persinliche Entscheidung, in
den Supermarkt zu gehen oder in den Fachhandel.”

Fachhandel heifst in dicsem Fall auch: Ausprobicren, Pro-
dukte anfassen, Fragen stellen kiinnen. Und immer wieder
reden. Doch penan das passt nicht in das Konzept der Sexshops
herkdmmlicher Coulewr, , Spiclen und Experimentieren ist wich-
tig, damit du weibt was du brauchst”, sagt Laura Mérin. Bei ihr
gibt ex keine Bestseller-Listen, denn . Bestseller-Empfelilungen
in Bezug auf Sex sind villig absurd. leh kann doch nicht sagen,
was filr dich das Heste ist, nur weil es hunderttansend Menschen
kaufen. Du musst €5 schon selbst herausfinden.”

Was sic stattdessen voller Uberzeugung sagt: dass sie alle Pro-
dukte, die sie vertreibt, unter ethischen Gesichtspunkten vertre-
ten kann, Auch das ist fiir sie ein Grund, nicht wenter zu expan-
dieren. obwohl die MNachfrage da isr. Nur 2o siehr sie pewlihe-
leister, dass sie weiterhin zu ihren Produzenten und Zulieferfir-
men personlichen Kontakt halten kann und sich den Uberblick
{iber Materiaticn und Produktionshedingungen bewahn, Netz-
werk ist anch ein Waort, das in ihrer Firmenlogistik grof ge-
schrieben wird. Jch mochte nicht nur, dass die Leuie, die die
Dinge kaufen, thren Spall haben, sondern auch, dass es den Leu-
ten gut geht, die die Produkte herstellen.™ Das heifht fiir Loura
Mérite keine giftigen Stoffe in den Erotie-Toys, menschenwiirdi-
ge Produkuonsbedingungen, angemessene Bezahlung. Auber-
dem arbeitet sie am licbsten mit Zulieferbetrieben, die speziell
Froven einen Arbeilsplutz bicten. Keine Frage: auch bei ibr steht
eme Playsuxx-Madonna im Regal.

Qualitit hat natiivlich ihren Preis. _Sicher gibt es auch billige-
re Dildos als unsere”, sagl Stefanie Dirr dazu, .doch die kom-
men dann z.B. aus Asien und haben meist Weichmacher und an-

Stetanie Do nodellian Skulpturan mit

Gobrauchswert Die bunten Dild: in ithrgm Leden heifen

Banane, Welle, Delfin, Madonna cder Diva
dere Gifistoffe drin, Das riecht man sofort, wenn die Verpackung
offen ist.” Lewder gibl es bis heute kein Giitesiegel fiir erotische
Spielrenge. Playstixx jedoch steht filr hautfreundliches Silikon,
das ungiftig, geruchsneutral und sntiallergen ist. Alle Produkie
sind einfach zu reinigen und ohne Vibrator sogar spiilmaschinen-
fest, . Ein Dildo von Playstisx ist eigentlich nicht teurer als eine
ausgiebige Massage oder eine Couching-Stunde™, meint Stefunie
Dirr lachend, Aber man hat einfach linger was davon.”

Thr Verstiindnis von weiblicher Sexualitit, ihre kreativen ldeen.
die Qualitit des Maternials und dessen Verarbentung haben Stefa-
mie Dirr 2o erfolgreich Ful fassen lassen in einer Branche, die
immer noch von Méannem dominiert wird, Als einzige Dildo-
und Vibratorenhersiellerin deutschlandweit ist sic eine Ausnah-
me in der Erotik-5zene. Zwar wird der Verkauf erotischer Pro-
dukte oft von Fraven iibernommen, die Herstellung und Leitung
von Produktionsbetnicben ist jedoch fest in Miinnerhand. Dass
Stefanie Dier o weit expandieren konnte und minlerweile zwel
feste Kriifte und zwei Aushilfen beschiiftigt, ist eine weitere Be-
stitigung [ir thr Konzept. JManchmal denke 1ch”, sagl sie
glicklich, .dass ich eigentlich gar nicht mehr in Urlaub fahren
muss, weil schon der Name | Playstixx-Design Stefanie D

um die sanze Welt reist.”
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